Forandrade ekonomiska
forutsattningar - vad hander
med givandet?

Ligesbild - December 2022




Oforandrat givande totalt sett men |
svarare att attrahera regelbundna givare

* Majoriteten ser ett ofériandrat givande fran allmidnheten och foretag jimfort med 2021.
Andelarna som uppger 6kat respektive minskat givande ir lika stora, oavsett om det
giller foretag och allmidnheten.

* Foretagens gavor och bidrag verkar vara mer stabilt i jaimforelse med 2021 4n
allminhetens givande.

* Hittills ser givandet ut att ha hamnat pé en platd snarare dn att ha sjunkit fran tidigare
nivaer. Det liknar utvecklingen vid t.ex. finanskrisen 2008, det simre ekonomiska ldget
under 2018 och i bérjan av pandemin 2020.

* Trots ett bittre utfall 4n forvintat 4dr organisationerna fortsatt nagot pessimistiska i sin
prognos for hela december.

* Givandet drivs i stor utstrickning av spontana gavor, framst via Swish. Det dr svirare
att rekrytera och behailla regelbundna givare.

* Det dr tydligt att det forindrade ekonomiska ldget for allménhet och foretag stiller
stora krav pa organisationernas insamlingsférmaga, bade i att skapa plats for indamalet
att synas och for att forstd hur varje organisations givare ir mest bekviam att ge.
Resultatet fran denna undersokning tyder pa att det spontana givandet har storre
potential just nu, nir givarna inte vagar binda upp sig i samma utstrickning pa grund
av sin ekonomi.



Planerade och giva
genomforda kampanjer




Var tredje organisation hade en kampanjl_y_

i samband med Giving Tuesday

Frdga: Hade ni nagon specifik kampanj for Giving Tuesday 2022?

100%
"Vi uppmdrksammade vara partners” o _ )
"Vi lyfte fram vara manadsgivare i vdra
80% sociala medier och pd webb”
60% "AldreSupport - stodlinje for dldre”
" Vi satsade pa att visa upp vdr
foreningsverksamhet i sociala medier.”
40%
32%
20%
“Influenceraktivering”
0%

Genomforde Giving Tuesday-kampanj

Killa: Giva Sveriges medlemsundersckning, december 2022
Bas: 69 svar

"Vi hade planer men dessa stdllde vi in
ndr Borje Salming avled i ALS och lyfte
istallet vart projekt Stoppa ALS.”

"Kickade igang arets Julkampanj med
Giving Tuesday”

"Vi tackade vdra givare, bad inte om
pengar”



Mer an 8 av 10 genomfor nagon form giva
av julkampanij till allmanheten

Frdgor: Hade ni nagon specifik kampanj for Giving Tuesday 2022?
Planerar ni eller har ni pdbirjat julkampanjer/ julinsamlingar mot...?

* Mer dn 8 av 10 organisationer

Julkampanj/julinsamling mot 849% kommer at.t genomféra €Il
allminheten ° julkampanj till allménheten.
Nirmare 6 av 10 gor det ocksa till
foretag.

* 88% kommer att gora antingen en
Julkampanj/julinsamling mot 59% ]ulkampan] eller e_n leulg
foretag ° Tuesday-kampanj medan 29%
genomfor bade och.

* Nistan samtliga som genomfor
kampanjer till foretag har ocksa en

kampanj till allmidnheten.
Giving Tuesday-kampanj - 32%

Killa: Giva Sveriges medlemsundersckning, december 2022
Bas: 69 svar



Utfall - november & give
borjan av december




Majoriteten ser ett oforandrat givande

jamfort med 2021

giva

SVERIGE

Frdga: Hur uppskattar ni att resultatet fran gavor och bidrag i november och hittills i december till er organisation har utvecklats jamfort med samma

period under 2021 fran...:

* Bade for foretag och for allminheten
ser de flesta ett ofériandrat givande.

* Andelarna som ser ett 6kat givande
respektive ett minskat givande ir
lika stora for bade foretag och
allmanheten.

e Foretagens gavor och bidrag haller
sig mer stabilt i jaimforelse med 2021
an allminhetens givande.

Killa: Giva Sveriges medlemsundersckning, december 2022
Bas: 69 svar
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Stérre organisationer ser mer foriandring |22

Frdaga: Hur uppskattar ni att resultatet fran gavor och bidrag i november och hittills i december till er organisation har utvecklats jamfort med samma
period under 2021 fran allmdnheten?

Fordandring i givande fran allmédnheten
utifran organisationens insamlade medel 2021

m Okar
M Oférindrat

B Minskar

18% 25%

0-9,9 Mkr 10-49,9 Mkr >50 Mkr

Killa: Giva Sveriges medlemsundersckning, december 2022
Bas: 0-9,9 Mkr: 22 svar, 10-49,9 Mkr: 25 svar, >50 Mkr: 20 svar



Utvecklingsbistand ser inte dkat givande [2'V2

Fraga: Hur uppskattar ni att resultatet fran gavor och bidrag i november och hittills i december till er organisation har utvecklats jamfort med samma
period under 2021 fran allmdnheten?

Fordandring i givande fran allmédnheten
utifran organisationens dandamal
(antal svar)

Humanitiart bistand

Utvecklingsbistand

m Ofdriandrat
= - D

Socialt arbete

Djur / Milj6 och natur

Killa: Giva Sveriges medlemsundersckning, december 2022
Bas: 69 svar



Givarviljan dr an sa lange hogre an vad
organisationerna forutspadde

giva

Fragor: Hur tror du att gavor, bidrag och donationer till ideella organisationer kommer att utvecklas de kommande 12 manaderna fran...2 Hur uppskattar
ni att resultatet fran gavor och bidrag i november och hittills i december till er organisation har utvecklats jamfort med samma period under 2021 fran...:

KANSLA - OKTOBER

Uppskattning av givarviljan
60% kommande 12 manader i oktober -22

40%

28%

20%

0%

Allminheten Foretag

M Ja,0kar M Ja, minskar

Killa: Giva Sveriges medlemsundersokning, oktober 2022
Bas: 68 svar

UTFALL - DECEMBER

Utfall av gavor
60% november - borjan av december
jamfort med -21

40%

19% 20%
20% .

0% — -

Allmanheten Foretag

m Okar B Minskar

Killa: Giva Sveriges medlemsundersokning, december 2022
Bas: 69 svar

SVERIGE



Swish som gavosatt okar

gty

Fragor: Med tanke pd konjunkturliget, upplever ni att nagot har forandrats gallande vilken typ av gavor som era givare vill ge, om det dr ndgon trend ni

tycker er se? Vi skulle ocksd vilja veta om ni upplever att det finns nagot sitt att ge som verkar bli mer eller mindre populdrt.

Gavor fran
allmanheten

25%

@ Okar

Givande som en protest mot den nya regeringens politik 6kar. Tuffare med
vdrvning av mdnadgivare via telemarketing

Digital annonsering driver mot swish-gavor. Gar som taget.
Swishgdvor okar markant.
Swish i brev okar. I 6vrigt ungefdr samma.

Foretag har uppmdrksammat oss mer och deras engagemang uppskattas av deras
kunder. Spontana gdavor verkar oka.

Spontana fodelsedagsinsamlingar pa Facebook, och spontana P2P insamlingar
pd egna plattformar. Sedan Instagram lanserade egna insamlingar och
mojlighet att ha dem i bio samt gjort om sitt interface for gavor, sd har gavor via
Instagram okat. Vi har under en lingre tid sett 0kning pad one klick swish gavor
jamfort med andra betalsdtt via tex egen web, men den kningen har pagatt
linge.

Swish gar stadigt bittre. Kortgavor minskar.

P2P har haft en storre nedgang. Testamente och stora gavor har en bra
utveckling. Insamling via brev och manadsgivare har en forsiktigt positiv
utveckling.

Killa: Giva Sveriges medlemsundersckning, december 2022

Bas: 69 svar



Svarare att fa och behalla manadsgivare (9"

Fragor: Med tanke pd konjunkturliget, upplever ni att nagot har forandrats gallande vilken typ av gavor som era givare vill ge, om det dr ndgon trend ni
tycker er se? Vi skulle ocksd vilja veta om ni upplever att det finns nagot sdtt att ge som verkar bli mer eller mindre populdrt.

Anledningen till att vi har ldgre intdkter jmf med 2021 dr att det var ett
exceptionellt bra dr, annars ungefar lika.
Gavor fran

e Har inte analyserat det dnnu. Ska dessutom papeka att detta sammanfaller
allmanheten ) PP f

med att vi sedan sommaren inte lingre har ndgon ansvarig for insamling -
mindre resurser for insamlingen.

26%

Mer engangsgavor dn manadsgivare. De mdanadsgivare som hoppar av
uppger alla att det beror pd privatekonomin.

Vi hade en dubbleringskampanj forra dret vid den hdr tiden och i ar har vi
inte det, det paverkar plus inflation, ranteldge och el-priser.

Svarare fa manadsgivare - man vill inte binda upp sig. fler manadsgivare
lamnar.

Stora gdvor, over 50 000 fran privatpersoner har ndstan helt forsvunnit,
mindre gavor dr relativt konstant.

I regel ser vi kanske fdrre, men storre gavor. Nettobeloppet kanske inte diffar
sd mycket ndr vi vdl stanger december, men uppfatiningen dr att det dr
firre (bdde foretag och privatpersoner) som har utrymme att ge. Men de
som har utrymme ger kanske lite mer.

Killa: Giva Sveriges medlemsundersckning, december 2022
Bas: 69 svar



Storre oro for nedgang i allmanhetens |
givande an for foretagens gavor och bidrag

Frdga: Vad dr er prognos for gavor och bidrag till er organisation for december 2022 jamfort med december 2021 fran...?

Vad dr er prognos for gavor och bidrag till er o C O L e
organisation for december 2022 jimf6rt med Majoriteten tror pa oférindrat

december 2021 fran. .. givande fran bade foretag och
allminheten i december jamfort
0% med foregaende ar.

70%
59%

60% ; . :
>3% * Men nirmare en tredjedel
50% . ) :

& bedomer att allmédnhetens givande
g0 1% kommer att minska i december
30% . jamfort med 2021 medan endast

20% s o D il
20% 16% 16% tror pa en 6kning.
10%
0% S ” 5o
Allminheten Foretag e Det dr storre oro for nedging i
) llmanhetens givande 4n for
Okar Of6riandrat B Minskar a a IS0 (G2 an 1o

foretagens bidrag och gavor.

Killa: Giva Sveriges medlemsundersckning, december 2022
Bas: 69 svar



Prognoserna mer pessimistiska anvad ;.

utfallet visar hittills

SVERIGE

Fraga: Vad dr er prognos for gavor och bidrag till er organisation for december 2022 jamfort med december 2021 fran...?

* Liksom i oktober ir fler skeptiska i prognosen 4dn vad som motiveras av utfallet,
dir endast 16% tror pa 6kning i december medan 25% har sett en 6kning under

80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

november och borjan av december

Vad dr er prognos for gavor och bidrag till
er organisation for december 2022 jaimfort
med december 2021 fran...
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70%
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53% 60%
50%

40%

31%

20% L 0
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m Okar Oforindrat M Minskar

Killa: Giva Sveriges medlemsundersckning, december 2022
Bas: 69 svar

Hur uppskattar ni att resultatet fran gavor och

bidrag i november och hittills i december till er

organisation har utvecklats jimfort med samma
period under 2021 fran...?

61%

49%

20%

Allminheten Foretag

m Okar Of6rindrat M Minskar
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