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Innehallsforteckning |—v-

e Sammanfattning Kort om rapporten
. . .. Bakgrund
* UtveCkhngen av glvandet OCh f Ortroendet Giva Sverige har med hjilp av Novus undersokt
ff)r ideeua Organisationer allminhetens instéllning till ideella organisationer och
] ; givande under nio &r.
* Historik
* Prognos framat Tid
Undersokningen har genomforts som en webbenkit 19

e Givarbeteende januari — 25 januari 2023

* Vemir glvaren Malgrupp och urval for undersokningen

e Hur skinker givaren Malgrupp ir allménheten i aldersgruppen 18-79 ar. Den
e Hur engagerar Sig givaren férsta undersokningen ir genomférd i Novus

riksrepresentativa Sverigepanel som ir slumpmissigt
e Varfor skinker givaren rekryterad. Totalt omfattar undersékningen 998
intervjuer. Deltagarfrekvensen ir 59%.

* Vad skulle fa de som inte ger att borja ge

* Till vad skinker givaren Rapportuppligg

Rapporten bygger pa undersékningen genomford av
Novus enligt ovan. Resultaten kompletteras av annan
information. Sirskild killa anges i de fallen.
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Sammanfattning




Sammanfattning giva

* Trenden att andelen svenskar som ger fortsitter att sjunka, under andra halvaret 2022
uppger 53% av svenska folket att de har skidnkt pengar till en ideell organisation. I
samband med invasionen av Ukraina steg andelen givare kortsiktigt, men de nivderna
har inte kvarstatt 6ver det andra halvéret 2022.

* Firre ger, men de som ger uppger att de ger hogre summor och binder upp sig pa
manadsgivande till fler organisationer én tidigare. De som ger blir alltsa en mindre del
i befolkningen, men de tar ett storre och stdrre ansvar.

* Demografiskt sett sker minskningen i andel givare frimst bland kvinnor och bland
yngre personer, 18-29 ar. Fortfarande ger en ldgre andel av méinnen 4n kvinnorna,
men andelen méin som ger har varit mer konstant 6ver de senaste aren.

* De som har den mest positiva instéllningen till ideella organisationer bland alla
aldersgrupper 4r aldrarna 18-29 och de har ocksa en vixande allmin tillit 6ver tid. Det
indikerar att det ligre givandet i den gruppen inte beror pa ldgre tillit utan att det
snarare ir kopplat till simre ekonomiska forutsittningar.

* Befintliga givare planerar i hog grad att behalla nivan pa sitt givande under 2023,
samtidigt som en av fyra som inte gett senaste manaderna tror att de kommer att borja
ge. Det frimsta skilet bade till att ge mer, om man redan ger, eller till att borja ge ar
om den privata ekonomin skulle forbittras.



Sammanfattning giva

* De befintliga givarna ir i hogre utstriackning kvinnor, och den frimsta anledningen 4r att
kvinnor borjar ge i yngre aldrar d4n mén. Den storsta skillnaden i andel finns i dldersgruppen 30-
49 dir kvinnor borjar ge i hog utstrickning medan 6kar mer linjért 6ver aldersgrupperna.

*  Givare har hog allmin tillit till sina medminniskor och ocksa hogt fortroende for ideella
organisationer. Hogt fortroende for en organisation ir ocksa den viktigaste anledningen till
vilken organisation man viljer att ge till. Har har dock en férindring skett 6ver tid, dir det nu
borjar bli mer fokus pé att organisationerna maste visa att verksamheten ger effekt eller
samhillsnytta.

* Unga kvinnor viljer i hogre utstrickning att ge till indamal som de brinner f6r, medan unga
min vill kunna vara med och férindra virlden. Aldre kvinnor och min ger till organisationer
som de ir vil bekanta med och som de kidnner fortroende for. Det finns dirfor en stor potential
att na unga och forsoka fa dem att bli givare, eftersom det kan leda till ett livslangt engagemang
for en organisation.

* Unga min behover i storre utstrickning bli tillfragade for att ge och de som har gett har i hog
utstrickning blivit tillfragade. Unga kvinnor kinner en storre inneboende skyldighet att ge och
behover dirfor inte bli tillfragade i lika stor utstrickning.

* Forskning ir det indamal som flest dr beredda att ge pengar till, i 6vrigt finns det en del
skillnader mellan kon och aldrar i vilka indamal som kénns mest relevanta. Kvinnor kan tidigt
tinka sig att ge till manga olika typer av andamal, vilket kan vara en delférklaring till att de ger i
storre utstrickning 4n min i aldrarna 30-49; nir de vil far de ekonomiska forutsittningarna
borjar de att ge till det de vill ge till.
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1. Utveckling av givandet
och fortroendet for ideella
organisationer



giva

Historisk utveckling




Slutsatser

- historisk utveckling

giva

SVERIGE

Firre ger, men de som ger
uppger att de gett storre
summor senaste sex
manaderna dn tidigare
jimforbara perioder

Ungefir lika stor andel ger
regelbundet 6ver tid, men de
som ger gor det till fler
organisationer (med en
nedgang i samband med
pandemin)

Minskningen i vilka som ger
ser ut att frimst ske bland de
yngre givarna, detta trots att de
allra flesta har en positiv
instdllning till ideella
organisationer.



Lagre andel av befolkningen ger, undantag for en
topp i samband med invasionen av Ukraina \_V_

Fraga: Har du under de senaste sex manaderna skinkt pengar till nagon ideell organisation?[Andel Ja redovisas]

70% . o
0 Extrainsatt matning vid
invasionen av Ukraina

65%  63%

63%

O
60%
55% 53%

av svenska folket . 50%
uppger att de har skankt :

pengar till en ideell . 45%
organisation under de |

senaste sex manaderna - 40%

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Bas: 2023 - 998



Efter pandemin ar det framfor allt bland kvinnor
som andelen givare sjunker |_V_

Fraga: Har du under de senaste sex manaderna skinkt pengar till nagon ideell organisation?[Andel Ja redovisas]

70%

65%

60%

55% —e—Min
| Kvinnor

av svenska folket . 50%
uppger att de har skankt :

pengar till en ideell . 45%
organisation under de |

senaste sex manaderna - 40%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Bas: 2023 - Min: 491, Kvinnor: 504



Minskningen av andel som ger over tid syns
mest i den yngsta aldersgruppen |_V_

Fraga: Har du under de senaste sex manaderna skinkt pengar till nagon ideell organisation?[Andel Ja redovisas]

100% * Nedgangen 6ver tid 4r frimst driven
av den yngre delen av befolkningen

* Nedgéingen i givandet bland unga ser

80% ut att korrelera med en svagare
ekonomi, bade i samband med
o 18-29 pandemin och nu i det simre
A konkjunkturldget sa sjunker andelen
30-49 som ger tydligt
40% 50-64
--65-79
20%
0%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Bas: 2023 - 18-29: 122, 30-49: 319, 50-64: 269, 65-79: 288



Givare uppger att de gett hogre summor senaste
sex manaderna jamfort med givare tidigare ar |_V_

Fraga: Ungefir hur mycket pengar uppskattar du att du har skdnkt till ideella organisationer de senaste sex manaderna? Ange i kronor:

2023 2022 2021 2020 2019 2018 2017
Medelvarde 1 880 kr 1217 kr 1284 kr 1236 kr 1116 kr 1375 kr 1136 kr
Median 900 kr 600 kr 750 kr 600 kr 600 kr 600 kr 600 kr

 Sjilvskattat givande bland de som ger har
stigit rejilt, farre ger men de som ger uppger
att de ger storre summor

Kvinnor
* Fragan ror sex manader tillbaka i tiden fran
januari 2023, vilket gor att vissa kan ha
1663 kr givandet till Ukraina i atanke nir de forsoker

tanka tillbaka

Bas: 2023 - Min: 249, Kvinnor: 299



De som ger manadsvis ger till fler och fler

organisationer, undantaget pandemin

giva

SVERIGE

Friga: Har du under de senaste manaderna skinkt pengar till ndgon ideell organisation?[Andel Ja redovisas] , Skinker du i dag pengar
manadsvis, via exempelvis autogiro, till nagon ideell organisation?

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

1,62

2016

32982% o 319 1% o
= 57930% 31%29% 2961 029% 30% o 1o08% 28%

Pandemi
1,73
1,70 1,69 1,70

1,58

1,65
1,54

25%

HNRUIE

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Il Manadsgivare
= Givare men ej manadsvis

Antal organisationer per manadsgivare

1,8

1,7

1,6

1,5

1,4

1,3

1,2

* Andelen som ir manadsgivare ir
relativt konstant 6ver tid, medan de
som ger men ej manadsvis sjunker

* Med undantag for pandemiaren 4r
trenden uppatgaende gillande hur
manga organisationer varje
manadsgivare skidnker till, de som
redan ger tar ett storre och storre
ansvar

Bas: 998, Manadsgivare: 620



Fortroendet for ideella organisationer ar stabilt over tid,
med en 6kning i samband med invasionen av Ukraina \

Fraga: Vilken ir din allmédnna instidllning till ideella organisationer? (andelen mycket positiv eller ganska positiv visas)

85%

80%

75%

av svenska folket |
uppger att de har en - 70%
positiv bild av ideella |
organisationer

65%

74%

2013 2016 2017

Extrainsatt méatning vid
invasionen av Ukraina

80%

76%

2018 2019 2020 2021 2022 2023

Bas: 998



De fa som har en negativ instédllning till ideella

organisationer namner hantering av pengar

FRAGA: Vad ir det som gor att du har en
positiv instdllning till ideella
organisationer?

Sk II
Eng ag ema n g
Driver Gillar
Arbetar Djur t
oe - Vet deell Tro§% Vigsren
Vinning K]S LGoda , Ger Folk
7 : Hand ™ Viktig
Brinner

Personér

FRAGA: Vad ir det som gor att du har
en negativ instidllning till ideella
organisationer?

Ha mnar KTKV@‘F__

Brist

pay | EE
Fivga Blir Koll
Litar ej

Pengarha

Bas: Positiv: 620, Negativ: 39

£



Unga har den mest positiva installningen till
ideella organisationer av alla aldersgrupper \_V_

Fraga: Vilken ir din allmédnna instidllning till ideella organisationer? (andelen mycket positiv eller ganska positiv visas)
Har du under de senaste sex manaderna skinkt pengar till nagon ideell organisation?[Andel Ja redovisas]

100%
87%
80% 76% 9
6 74% 70%
65%
60% >7% 7% Har skinkt pengar
40% Har positiv instillning till
27% ideella organisationer
20%
0%
18-29 30-49 50-64 65-79

Bas: 18-29: 122, 30-49: 319, 50-64: 269, 65-79: 288



: Den allmanna tilliten har okat
over tid bland 18-29-aringar mellan 2009 och 2020\_V_

Andelen som litar pa de flesta i olika aldersgrupper 2009-2020

100%
80%
(V)
00% 0/‘\. 18-29
30-64
40%
-®-65-84
20%
0%

2009 2017 2020

Bas: Tillitsbarometern 2009, 2017, 2020



Ungdomsbarometern: pengastressen okar bland
ungdomar, fler oroar sig over sin ekonomi ik

Fraga: Under den senaste manaden, ungefir hur ofta har du kint dig stressad 6ver...? (Svarat "varje dag”, "4-6 ggr i veckan” eller "1-3 ggr i

veckan”) - Unga 15-24 ar gamla

Tidsbrist

Krav som du stiller pa dig sjilv
Utseende

Din kost

Din hilsa

Att ha en hallbar livsstil

Din ekonomi
Att du ska bli utbriand

Klimatet

— 70%

70

77%

74%

H 2022
2018

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Bas: Ungdomsbarometern 2022, 2018



Prognos for framtida L
givande




Slutsatser

— utveckling framat

giva

SVERIGE

Befintliga givare planerar i hog
grad att behalla nivan pa sitt
givande under 2023, samtidigt
som en av fyra som inte gett
senaste manaderna tror att de
kommer att borja ge

En bittre ekonomi dr mer
tydligt nu den ensamma
anledningen till att man skulle
kunna tinka sig att ge
ytterligare till organisationer
man redan ger till

Bland de som inte ger ar
ekonomin ocksa den viktigaste
anledningen. Fler nimner
kunskap om organisationernas
arbete dn tidigare, och en av tio
svarar tillgang till
skattereduktion som en mojlig
anledning att borja ge



Fa uppger att de inte kommer att ge 2023, men .
ett flertal ar osdkra pa hur de kommer att gora |92

53% Icke-givare 47%
Tror du att du kommer att skinka mer, Tror du att du kommer att skidnka
mindre eller lika mycket pengar till pengar/ge en géva till ideella
ideella organisationer under 2023 organisationer under 2023?
Mer; 6% Absolut; 3%

roligtvis; 10%
Lika
mycket; Troligtvis
36% inte; 21%
Absolut inte; 6%
Mindre; 4% Vet ej; 7% Vet ej; 8%

Bas: Givare: 622, Icke-givare: 376



Mer an halften uppger att de troligtvis eller
absolut kommer att ge under 2023

Fraga: Tror du att du kommer att skinka mer, mindre eller lika mycket pengar till ideella organisationer under 2023 (jimfort med 2022)?
Tror du att du kommer att skinka pengar/ge en gava till ideella organisationer under 2023?

giva

SVERIGE

54%

Kommer troligtvis/ 3 1 O/O

absolut att ge

Kommer minska
eller
troligtvis/absolut
inte ge

Bas: 998



Givare: Ekonomin ensam anledning som kan .
gora att man ger mer till samma organisation S

Fraga: Du har angett att du har skiinkt pengar till en ideell organisation under de senaste sex manaderna. Vad skulle kunna fa dig att
skinka ytterligare pengar till samma organisation/er?

@ 20% uppger ekonomin som enda
anledning som skulle kunna fa dem
att ge mer

* Bittre ekonomi ir mer tydligt den
stora anledningen till att man skulle
skinka mer pengar, tidigare ar har
det funnits fler mojliga orsaker

38 %38% 38% e Omvirldshindelser skulle inte i lika
stor utstrickning vara en anledning
att ge, kopplat till dels ekonomin
och eventuellt en trotthet runt

katastrofer

33%

27 % 26% 25%

18 % 17 %

14 % 13% W 2023
11%

* 10%
IH 8 % 8%  m@2019

Bittre ekonomi Hindelseri  Information om Information om Information om  Kunskap om  Skattereduktion Lopande

omvirlden nyttan hur pengarna ska hur pengarna har organisationens information om

anvindas anvints arbete aktuella hindelser

Bas: 2023: 622, 2019: 636 * Nytt svarsalternativ 2023



Icke-givare vill nu i hogre utstrackning ha kunskap
om organisationens arbete for att borja ge |_V_

Fraga: Du har angett att du inte skinkt pengar under de senaste sex manaderna. Finns det nagot som skulle fa dig att skdnka pengar till en
ideell organisation?

i * Den storsta tydliga skillnaden sedan
: 2019 ér att fler uppger att de vill ha
| kunskap om organisationens arbete
for att borja ge

30 % * En av tio uppger tillgang till

29% ! skattereduktion som en mojlig
25 %25% anledning att borja ge
19%
16 % 16 %
X ' 139%°% 14%
99, 11 % 99
% " 79 8% 2023
02019
Bittre ekonomi Information om  Kunskap om Hindelseri  Information om Skattereduktion Information om Information om
hur pengarna ska organisationens omvirlden nyttan nir pengarna styrning och
anvindas arbete organisationen anvinds ekonomi
astadkommit

Bas: 2023: 376, 2019: 433 *Nytt svarsalternativ 2023



Givare vantar pa battre ekonomi for att ge mer,
icke-givare kriaver mer information for att borja ge[2'Y2

Fraga: Du har angett att du har skinkt pengar till en ideell organisation under de senaste sex manaderna. Vad skulle kunna fa dig att
skdnka ytterligare pengar till samma organisation/er? Du har angett att du inte skiinkt pengar under de senaste sex manaderna. Finns det
nagot som skulle fa dig att skinka pengar till en ideell organisation?

* Bittre ekonomi ir mer tydligt den
stora anledningen till att man skulle
skinka mer pengar, tidigare ar har
det funnits fler mojliga orsaker

M Givare
@ Icke-givare

38 % * Omvirldshindelser skulle inte i lika
s stor utstrickning vara en anledning
° att ge, kopplat till dels ekonomin
27 % 259 och eventuellt en trétthet runt
katastrofer
(o)
16% 8% 17.% 16%
13% e ;
99, 11% 11%
/) % 8 %
3%
Bittre ekonomi Hindelseri  Information om Information om Information om  Kunskap om  Skattereduktion Lopande
omvirlden nyttan hur pengarna ska hur pengarna har organisationens information om
anvindas anvints arbete aktuella hindelser

Bas: Givare: 622, Icke-givare: 376 * Nytt svarsalternativ 2023



2. Givarbeteende



Slutsatser

- Givarbeteende

giva

SVERIGE

De befintliga givarna dr i storre
utstrackning kvinnor, och det
beror framst pa att kvinnor
borjar ge i tidigare aldrar 4n
main. Givare har hogre allmin
tillit och hogre fortroende for
ideella organisationer 4n icke-
givare.

Att ha fortroende for
verksamheten och att brinna
for andamalet dr de viktigaste
faktorerna nir man viljer att

ge.

Det dr dock stora skillnader
mellan aldrar och koén vad som
ar den viktigaste faktorn, unga
vill kinna engagemang medan
dldre ger mer pa rutin och till
organisationer som de har
fortroende for.

Forskning dr det andamal som
flest dr beredda att ge pengar
till, 1 6vrigt finns det en del
skillnader mellan k6n och
aldrar i vilka andamal som
kdnns mest relevanta
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Vem ar givaren?




1. Vem ar den svenska givaren

giva

SVERIGE

Konsfordelning

53% - 46%

<1% annat / vill ej uppge

Aldersfordelning
50 %
40 % 387% 35
30% 26% 259  25%
20 % 20 %
20 %
10 %

10 %

0%

18-29 4r 30-49 ar 50-64 ar 65-79 ar

W Givaren M Populationen

Hushallsinkomst

40 %

33 %
°30% 28% 979

25% 25 %
18 %
20 % 14 % l |.
0%
-299k 300k-499k 500k-799k 800k-
B Givaren M Populationen
Civilstand
60 % 48 % 0
43 % 37 9%
40 % 30 %
22 % 20 %
0%
Sambo Annat

B Givaren M Populationen

Bas: Givare: 622, Population: 998



1. Vem ar den svenska givaren Skt

* Givaren har i hégre utstrickning en politisk Andel givare i befolkningen
tillhérighet hos nuvarande opposition (S, C, V,
Mp) 4n icke-givaren (50% / 37%)

Andel givare

I 60%

40%

e Givaren ir mer ofta ansluten till ett fackforbund
4n icke-givaren (76% / 62%)

* Givaren ir i hogre utstrickning 4n genomsnittet
pensionir eller tjainsteman, icke-givaren 4r i hogre
utstrickning in genomsnittet student eller
arbetare

* Geografiskt dr fordelningen relativt jaimn, men
nagot hogre andel ger i norra Sverige 4n i s6dra

* Givaren gor i storre utstrickning 4n icke-givaren
dven andra vilvilliga handlingar som till exempel
att handla pa second hand och att donera blod

Uppdelad i Sydsverige / Mellansverige / Norrland
for att fa tillrackliga baser

Bas: 998, Givare: 622, Icke-givare: 376, Sydsverige: 467, Mellansverige: 432, Norrland: 99



Givare har generell hogre tillit och har en mer
positiv installning till ideella organisationer \_V_

av givarna har en till ideella organisationer
Motsvarande siffra bland icke-givare ar 68%

\\
W J
N
S\
N

av givarna har hog till andra manniskor
Motsvarande siffra bland icke-givare ar 45%

\
AN
N
~

Bas: Givare: 622, Icke-givare: 376 * Hog tillit definieras som att ha svarat 7-10 pa en tiogradig skala



Kvinnor borjar generellt sett ge tidigare an man,
som har en mer linjar tillstromning av givare \_V_

Fraga: Har du under de senaste sex manaderna skinkt pengar till nagon ideell organisation?[Andel Ja redovisas]

100% 0 Kvinn010r i alla aldrar ger mer"éin min i
samma aldrar, men tydligast 4r
skillnaden i 30-49, kvinnor bérjar ge

80% :-———-6-’};)/--«: coo tidigare 4n min
1 (Y] ) 0
: : 60%

60%

40%

20%

0%
18-29 30-49 50-64 65-79
-®-Man Kvinna
Bas:

Man - 18-29: 59, 30-49: 162, 50-64: 134, 65-79: 148
Kvinna - 18-29: 68, 30-49: 161, 50-64: 141, 65-79: 146
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Swish och regelbundna overforingar ar de
vanligaste satten att skdanka

giva

SVERIGE

Fraga: Tank pa senaste gangen du skinkte pengar till en ideell organisation. Pa vilket av foljande sidtt skinkte du pengar?

En regelbunden 6verforing, via exempelvis autogiro, betal- eller kreditkort [N 359%

Betalning med Swish GG 30
Inbetalning pa bank via bankgiro eller plusgiro | NN 9%

I samband med konsumtion [N 8%
Betalning via internetbank [ 6%
La kontanter i insamlingsbossa  [Jl] 2%
Betalning med betalkort [l 2%
Betalning via SMS |} 2%
Betalning med en digital betalningsplattform [ 1%
Betalning via faktura | 0%
Betalning med digital planbok | 0%
Annat sitt, nimligen: | 2%

Vetej/Minnsej [l 2%

0% 20% 40%

Ny fraga

60%

Bas: 998



Ingen stor skillnad i andelen som senast gav via
regelbunden 6verforing, mindre swish bland zldre |22

Tédnk pa senaste gangen du skinkte pengar till en ideell Man Man Man Man Kvinna Kvinna Kvinna Kvinna
organisation. Pa vilket av foljande sitt skinkte du pengar? 18-29 30-49 50-64 65-79 18-29 30-49 50-64 65-79
Betalning med Swish 39% | 40% 28% 17% | 51% | 33% 32% 12%
E;le ;?tgkecl};:nden overforing, via exempelvis autogiro, betal- eller 32% 32% 29% 37% 299 34% 38%
I samband med konsumtion 8% 7% 8% 6% 7% 7% 9% 8%
Inbetalning pa bank via bankgiro eller plusgiro 6% 7% 9% 11% - 4% 14% | 19%
Betalning med en digital betalningsplattform 6% - 1% - - - - 2%
Betalning med betalkort 2% 3% 2% 4% 6% 3% 3% 4%
La kontanter i insamlingsbossa - - 4% 1% - 7% - 1%
Betalning via SMS Bl 1% 4% 2% ORI 2% 3%

Betalning via internetbank - 5% 10% 18% - 1% 2% 11%
Betalning med digital planbok - - - - 4% - 1% -
Betalning via faktura - 2% - - - - - 1%
4% 2% I 1% 2% | 2%

s 7% | 1% 2% 2% 2% 2% 1% [NO%M|

Annat sitt, nimligen:

Bas:
Man - 18-29: 21, 30-49: 83, 50-64: 82, 65-79: 99
Kvinna - 18-29: 31, 30-49: 110, 50-64: 103, 65-79: 107



Bank/plusgiro och internetbank ersatts med
swish nar givarna blir yngre |_V_

Tank pa senaste gangen du skinkte pengar Téank pa senaste gangen du skinkte pengar
till en ideell organisation. Pa vilket av till en ideell organisation. Pa vilket av
foljande sitt skinkte du pengar? foljande sitt skankte du pengar?
60% 60%
50% 50%

40% .——‘—.\ 40%
30% \ 30% )
20% \. 20%

10% 10%

0% 0%
18-29 30-49 50-64 65-79 18-29 30-49 50-64 65-79

=@—Man: Betalning med Swish =@-Man: Bank/plusgiro eller internetbank

Kvinna: Betalning med Swish Kvinna: Bank/plusgiro eller internetbank

Bas:
Man - 18-29: 59, 30-49: 162, 50-64: 134, 65-79: 148
Kvinna - 18-29: 68, 30-49: 161, 50-64: 141, 65-79: 146



Hur engagerar sig giva
givaren?




Vanligaste sattet att bidra ar i samband med _
konsumtion giva

Fraga: Markera vilken/vilka av féljande handlingar du gjort under de senaste sex manaderna.

Handlat i eller skankt saker till en second-hand-butik som skanker delar av vinsten till vdlgérenhet [ /3%
Handlat en vara dar en del av vinsten gar till valgérenhet [ 7%
Tagit beslut i vardagen fér att leva ett mer miljovanligt liv [ DD )9
Gett pengar eller pa annat satt hjalpt en tiggare eller uteliggare [ N 15%
Engagerat mig ideellt i en idrottsférening [N 13%
Hjalpt ndgon okand person som var skadad eller sjuk [N 9%
Utfort obetalt arbete for att hjdlpa andra (volontararbete) [ 9%
Donerat blod eller organ | 9%
Skankt pengar till en privatpersons insamling pa sociala medier [ 8%
Engagerat mig ideellt i kulturell verksamhet [ 6%

Deltagit i en manifestation eller demonstration [l 6%

Engagerat mig ideellt inom politik [l 5% @
Engagerat mig ideellt i religios verksamhet Il 4%
o T
Utfort nagot arvoderat frivilligt uppdrag (kontaktfamilj, stodfamilj, kontaktperson, jourhem eller god man) B 2% ?64 a?) 1ckeogware har
inte gjort nagon av dessa
Vetej/minnsej [l 4% handlingar senaste 6

Har inte gjort ndgon av dessa handlingar senaste 6 manaderna RN 17 % mdnaderna

0% 20% 40% 60%

Bas: 998



Kvinnor engagerar sig i storre utstrackning overlag,
man engagerar sig i idrott i medelaldern

Markera vilken/vilka av foljande handlingar du gjort under = Man Man Man Man Kvinna Kvinna Kvinna Kvinna
de senaste sex manaderna. 18-29 30-49 50-64 65-79 18-29 30-49 50-64 65-79
Handlat en vara dir en del av vinsten gar till vilgdrenhet 27% | 32% 28% 19% | 65% | 49% 44% 34%
Tagit beslut i vardagen for att leva ett mer miljovinligt liv 24% 33% 24% 8% | 60% 42% 37% 21%
Handlat i eller skinkt saker till en second-hand-butik 23% | 38% 41% | 28% | 71% 70% 58% 50%
Donerat blod eller organ 11%  12% 9% 2% 12%  13% 7% 2%
Hjilpt ndgon okind person som var skadad eller sjuk 10% 10% 8% 2% 13% 17% 5% 5%
Gett pengar eller pa annat sitt hjilpt en tiggare eller uteliggare 9% 9% 20% 9% 21% 17% 22% 13%
Deltagit i en manifestation eller demonstration 8% 6% 5% 2% 19% 4% 2% 3%
Skinkt pengar till en privatpersons insamling pa sociala medier 8% 10% 7% 4% 3% 12% 9% 3%
Engagerat mig ideellt i en idrottsférening 5% | 24% | 14% 7% 8% | 20% | 9% 4%
Engagerat mig ideellt i kulturell verksamhet 5% 8% 4% 7% 7% 8% 3% 5%
Engagerat mig ideellt inom politik 5% 9% 8% 3% 5% 3% 3% 3%
Engagerat mig ideellt i religios verksamhet 3% 4% 5% 4% 1% 6% 2% 2%
Utfort obetalt arbete for att hjdlpa andra 2% 12% 10% 7% 7% 14% 7% 7%
Utfort nagot arvoderat frivilligt uppdrag 1% 4% 3% 0% 0% 2% 2% 2%
Har inte gjort nagon av dessa handlingar senaste 6 manaderna 38% 17% 20% | 32% | 4% 4% 14% 20%

Bas: Sorterat utifrdn man 18-29
Man - 18-29: 59, 30-49: 162, 50-64: 134, 65-79: 148
Kvinna - 18-29: 68, 30-49: 161, 50-64: 141, 65-79: 146



EEEEEEE




Fortroende for organisationer fortfarande

viktigast, men inte lika overlagsen etta

Fraga: Vilka av foljande skil/faktorer paverkar ditt val av ideell organisation att skinka pengar till mest?

Viktigaste skalet

Fortroende for verksamheten

Brinner for andamalet

Organisationen ar bra pa att visa hur de anvander pengarna de far
Organisationen har ett kdnt varumarke och gott rykte

Latt att skanka

De har aktivt bett mig

Organisationen erbjuder mojligheter till engagemang utéver mitt givande
Organisationen deltar i samhallsdebatten

Vanner och bekanta har rekommenderat organisationen
Organisationen syns i media

Inget av ovanstaende skal ar viktiga for mig

Vet ej

|_27%

1 46 %

B 22 %
. 20 %

B 18 %

B 13 %

11 %
B 11 %

3%
1 1%

12%
1 1%

12%
1 1%

11%
1 1%

1 1%
1 1%
0%
0%
M 7%
3%

M 6%
43%

0% 20%

m 2023
m 2019

40% 60 %

80 %

Att ha fortroende for verksamheten
verkar mer och mer bli en
hygienfaktor, som maste vara pa plats

Det blir istillet viktigare att vara bra
pa att visa hur pengarna anvinds,
alltsa att kunna visa pa effekt

Fler anger andra skil 4n de som nimns
och fler vet inte vad som skulle
paverka dem i storst utstrickning

Bas: 2023: 998



Fortroende for verksamheten viktigast bland aldre,

yngre kvinnor vill brinna for andamalet for att ge

Vilka av foljande skil/faktorer paverkar ditt val av ideell Man Man Man Man  Kvinna Kvinna Kvinna Kvinna
organisation att skinka pengar till mest? 18-29 30-49 50-64 65-79 18-29 30-49 50-64 65-79
Organisationen ir bra pa att visa hur de anvinder pengarna de far 16% | 20% 20% 19% 11% 14% 18% 24%
Jag har foértroende fo6r verksamheten 14% 25% 37% 30% | 16% 29% 34% 30%
Organisationen har ett kiint varumirke och gott rykte 11% 7% 11% 15% 6% 13% 11% 17%
Jag brinner for indamilet 9% | 19% | 13% 10% | 44% | 33% | 25% 17%
gOi:ijllzliesationen erbjuder majligheter till engagemang utover mitt 6% 4% 1% 1% 0% 1% 0% 1%
Organisationen har aktivt bett mig om ett bidrag 6% 1% 2% 2% 0% 3% 1% 3%
Vinner och bekanta har rekommenderat organisationen 3% 1% 2% 0% 2% 0% 2% 0%
Det dr latt att skédnka till organisationen 0% 1% 4% 3% 16% 3% 0% 2%
Organisationen syns i media 0% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0%
Organisationen deltar i samhillsdebatten 0% 2% 1% 0% 2% 1% 2% 1%
Inget av ovanstaende skil ir viktiga for mig 27% 11 % 2% 10% 1 % 1 % 2% 3 %
Vet ej 7% 9% 8% 8% 2% 2% 5% 3%
Bas: Sorterat utifrdn mén 18-29

Man - 18-29: 59, 30-49: 162, 50-64: 134, 65-79: 148
Kvinna - 18-29: 68, 30-49: 161, 50-64: 141, 65-79: 146




Ett andamal som ar personligt viktigt ar den .
vanligaste anledningen till givande giva

Friga: Om du tinker pa din senaste gava till en ideell organisation, vilken/vilka var de viktigaste orsakerna till att du gav en gava? (flera val
moijliga)

Andamalet/verksamheten var viktig for mig personligen 3330 %
Jag ville vara med och forindra och forbittra virlden Sttt 32(% %

Jag brukar ge till den hir organisationen/andamalet | E——CSS——— 22%%

Tillforlitlig organisation / insamlingsaktdr ¥'18‘%1 %

4 - : G N |7
Jag kiinde att det var min skyldighet att hjilpa till FEE=========___=, 51007 %
Jag kinner till organisationen (t.ex. via frivilligarbete) T—8 /TO%

Fatt information om organisationens verksamhet 51%1 0%

W 2023
Organisationen ir 6ppen med sin finansiella information 5 (;f
— m 2021

Jag gav en géva for att de bad mig hjédlpa till F=E=, 6.0

Jag kiinde personen som bad om en giva S8 3% 79%
Héra till gemenskapen kring organisationen/indamalet 5 22%/%
Jag deltar i allménhet i olika insamlingskampanjer .:Il 0{%

En kind person vickte mitt intresse for att delta 8.1 %/3%
| 0,
Annat =5 2%%)

0% 20% 40 %

Bas: 998



Med tiden gar valet av organisation over till en
vana for kvinnor, engagemangsdrivet i unga aldrar |_V_

Om du tinker pa din senaste gava till en ideell organisation,
vilken/vilka var de viktigaste orsakerna till att du gav en gava?

Ve 61%
60%
50%
40% 34%
30%
20% 13%
10%

0% ' ' ' ' '

Kvinna Kvinna Kvinna Kvinna
18-29 30-49 50-64 65-79

49%

299% 31% 31% 33%

M Jag brinner for indamalet B Jag brukar ge till den hir organisationen/indamalet

Bas:
Kvinna - 18-29: 68, 30-49: 161, 50-64: 141, 65-79: 146



Unga man ger i storre utstrackning pa grund av
en onskan att forbattra varlden Lol

Om du tinker pa din senaste gava till en ideell organisation,
vilken/vilka var de viktigaste orsakerna till att du gav en gava?

50%
40% % 31% 34%
30%
’ 21% 23% 21%  20%
0,
b 13%
N
O% ] ] ] ] ]
Man Man Man Man
18-29 30-49 50-64 65-79

B Jag ville vara med och forindra och forbittra virlden

[ Jag brukar ge till den hir organisationen/indamalet

Bas:
Man - 18-29: 59, 30-49: 162, 50-64: 134, 65-79: 148



Yngre man behover bli tillfragade for att ge, medan
yngre kvinnor kanner storre skyldighet att ge |_V_

Om du tinker pa din senaste gava till en ideell organisation,
vilken/vilka var de viktigaste orsakerna till att du gav en gava?

50%

40% 37%

30%

23%
’ 18%

20%

109
% 2%

0%
Jag kinde att det var min skyldighet att hjilpa  Jag gav en giva for att de bad mig hjilpa till
till

B Man 18-29 [ Kvinna 18-29

Bas:
Man - 18-29: 59
Kvinna - 18-29: 68



Vad skulle fa de som Ly
inte ger att borja ge?




Unga man uppger i storre utstrackning ekonomiska

£

som mojliga incitament

Du har angett att du inte skinkt pengar under de senaste sex

manaderna. Finns det nagot som skulle fa dig att skinka pengar till

en ideell organisation?

Skattereduktion p& min deklaration (for att jag gett en giva)
Tydlig information om hur mina pengar skulle anvindas

Bittre ekonomi/mer pengar

Information om vilken nytta/resultat organisationen &stadkommit for
dndamal

Kunskap om organisationens arbete och olika projekt

Hindelser i omvirlden t.ex. en naturkatastrof dir hjilpbehov uppstar
Om en nirstaende uppmanade mig att skidnka pengar

Information om nir pengarna har anvints till indamélet/verksamheten
Information om organisationens styrning och ekonomi

Direkt fraga fran en ideell organisation om att ge pengar

Lopande information om aktuella hindelser relaterat till organisationens
arbete

Information om hur jag kan engagera mig i organisationens arbete

Ett tack for min gava

Man Man Man50- Man Kvinna Kvinna Kvinna Kvinna
18-29 30-49 64 65-79 18-29 30-49 50-64 65-79
26% | 4% 2% 2% 1% 1% 8% | 0% |
18% | 8% | 17% | 10% | 26% | 5% 6% | 13%
16% | 15% | 8% 3% | 47% | 15% | 9% | 13%
11% 7% 7% 3% 7% 4% 9% 3%
8% 4% 8% | 1% | 21% | 10% 10% 2%
7% 6% 5% 3% |28% | 4% 7% 4%
5% 4% | 1% [0% 2% 1% 0% 1%
4% 5% 5% 3% 6% 5% 3% 5%
2% 4% 11% | 1% 2% 2% 3% 1%
2% 0% 0% | 0% 0% 0% 1% | 0%
1% 2% [ 1% | 1% 2% 1% 1% 2%
0% 1% | 0% 1% 2% | 1% 10% | 0%
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

Bas:
Man - 18-29: 38, 30-49: 79, 50-64: 52, 65-79: 49
Kvinna - 18-29: 37, 30-49: 51, 50-64: 38, 65-79: 39

Sorterat utifrdn man 18-29



Unga man uppger i storre utstrackning ekonomiska
skal som mojliga incitament |_V_

Du har angett att du inte skinkt pengar under de senaste sex
manaderna. Finns det nagot som skulle fa dig att skinka pengar till
en ideell organisation?

60%
el 47 %
40% o
30% A 189 % 21 % %
20% 167
10% 1% . - 8 % 7 %
O% L N L L -| -| J
Skattereduktion pa Tydlig Bittre ekonomi/  Kunskap om Hindelser i
min gava information om mer pengar organisationens omvirlden
hur mina pengar arbete och olika
skulle anvindas projekt
B Man 18-29 M Kvinna 18-29
Bas: Sorterat utifran man 18-29

Man - 18-29: 38, 30-49: 79, 50-64: 52, 65-79: 49
Kvinna - 18-29: 37, 30-49: 51, 50-64: 38, 65-79: 39
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Forskning ar det omrade som flest anger att de
kan tanka sig att skanka till framat |give

Fraga: Olika ideella organisationer har olika verksamhetsomraden. Vilket/vilka av foljande verksamhetsomraden skulle du kunna tinka
dig att skinka pengar till under de kommande sex manaderna?

Forskning om allvarliga sjukdomar som kan drabba mig eller mina anhoriga

Akutinsatser efter katastrofer i andra linder TS 3
Hjdlp och skapande av trygghet for utsatta barn i Sverige | | 31 %
Hjilp och skapande av trygghet for utsatta barn i andra linder P 30 %
Minskliga rittigheter G ) S O
Miljo, klimat och naturskydd. P ) %
Socialt arbete och fattigdomsbekdmpning i Sverige | | 24 %

Djurs rittigheter och vilméende GGG O/ %

Socialt arbete och fattigdomsbekdmpning i andra linder IS )/ %
Vird och behandling av ménniskor med sjukdom i Sverige | | 22 %

52 %

Viard och omsorg av dldre i Sverige | | 19 %
Vird och behandling av ménniskor med sjukdom i andra linder GGG | %
Forskning om allvarliga sjukdomar som drabbar manga minniskor i andra linder G 15 %
Sport och idrott NG 14 %
Konst och kultur NN 7 %
Religiost arbete M 4 %
Annat verksamhetsomride (4n ovanstiende): M 3 %

|:| Andamal specifikt i Sverige

Kan inte tinka mig att skdnka pengar till nagot av omradena Bl 3 %
Vetej HEEE 5% Ny fraga

0% 20 % 40 % 60 %

Bas: 998



Lika stor insamling till forskning
under 2022, men mindre andel av totala givandet [9'Y©

Insamlade medel per huvuddandamal 2022 - 2021 (mkr)

4000
3500
3000 G ) 385
2500 2363
2000
+200 . 1 044
1000 900 853 784 851 gel
511 478
500 I 162 198 12758 112100 2514 5 7
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m2022 m2021

Bas: Givandet i siffror - 175 organisationer



Unga kvinnor ar de som kan tanka sig att skanka
till flest typer av andamal |_V_

Fraga: Olika ideella organisationer har olika verksamhetsomraden. Vilket/vilka av foljande verksamhetsomraden skulle du kunna tinka
dig att skinka pengar till under de kommande sex manaderna? (flera val méjliga)

Man Man Man Man Kvinna Kvinna Kvinna Kvinna
18-29 30-49 50-64 65-79 18-29 30-49 50-64 65-79

Forskning om allvarliga sjukdomar som kan drabba mig eller mina anhériga | 64% 45% 52% 41% 59% 54% 61% 45%
Hjilp och skapande av trygghet for utsatta barn i andra linder | 40% 21% 18% 17% 66% 34% 259% 28%

Djurs rittigheter och vilmaende | 38% | 23%  14% | 6% @ 21% 33% 32% 15%

Milj6, klimat och naturskydd. | 27%  27% 17% 13%  50% 28% 28% 18%

Minskliga rittigheter | 26%  24%  20%  10% | 71% | 35% 24% 17%

Akutinsatser efter katastrofer i andra linder | 239% 29% 32% 27% 73% 37% 40% 31%

Hjilp och skapande av trygghet for utsatta barn i Sverige | 18% 31% 26% 15% 42% 42% 28% 35%

Vard och behandling av minniskor med sjukdom i Sverige | 17% 25% 23% 13% 37% 24% 23% 16%
Sportochidrott | 17%  23%  12% | 6% 8%  23% 12% | 2%

Virdoch omsorg avldre i Sverige | 16%  21% 22% 15%  13% | 13% 25% 24%

Socialt arbete och fattigdomsbekdmpning i Sverige | 16% 24% | 29% 12% 36% 31% 24% 18%

Socialt arbete och fattigdomsbekdmpning i andra linder | 16% 14% 22% 13% 66% 29% 22% 15%

Forskning om allvarliga sjukdomar som drabbar manga minniskor i andra linder | 159% 16% 15% 5% 21% 18% 22% 8%

Vard och behandling av minniskor med sjukdom i andra linder | 14% 12% 13% 7% 49% 19% 16% 7%
Konst och kultur {769 5% 1% 1% | 35% | 10% = 3% 2%
Religiost arbere |[1596 (W20 5% | 2% 4% | 9% 3% 12%

Bas: Sorterat utifrdn man 18-29
Man - 18-29: 59, 30-49: 162, 50-64: 134, 65-79: 148
Kvinna - 18-29: 68, 30-49: 161, 50-64: 141, 65-79: 146



Kontakt

Charlotte Rydh, generalsekreterare
Telefon: 08-677 30 93
E-post: charlotte@givasverige.se

Marten Palmefors, Analytiker

Telefon: 08-677 30 97
E-post: marten@givasverige.se
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